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VITA 
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2003-2008 DIPLOM WERBUNG & MARKTKOMMUNIKATION 
Hochschule der Medien, Stuttgart 

2004 PRAKTIKUM PRODUKTION/ART  
Serviceplan, München 

2006 PRAKTIKUM KONZEPTION/TEXT 
Zum Goldenen Hirschen, Köln 

2008-2010 JUNIOR-TEXTER 
Jung von Matt/Neckar, Stuttgart 

2010-2012 TEXTER 
Jung von Matt/Neckar, Stuttgart 

2012-2015 SENIOR-TEXTER 
Scholz & Friends, Berlin 

Seit 2014 EHRENAMTLICHER TEXTER FÜR ARTHELPS E.V.  
arthelps.com 

Seit 2016 FREIER TEXTER UND KONZEPTER 
larswagner.org 



KUNDEN 
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ARTHELPS, BOSTON CONSULTING GROUP, DAS HANDWERK, DEUTSCHE BANK,  
DEUTSCHE BANK KUNSTHALLE, GRUNDIG, MERCEDES-AMG, MERCEDES-BENZ, MEY, NIKE, PENNY, 
PRO-SIEBEN SAT1, QIXXIT, SATURN, SCHWARZKOPF, SIGG U.A. 



AWARDS 
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CANNES LIONS: 2 X GOLD, 1 X SHORTLIST ADC OF EUROPE: 1 X GOLD ADC FESTIVAL:  
1X GOLD, 2 X SILBER, 6 X BRONZE, 5 X AUSZEICHNUNG LIAA: 1 X BRONZE, 1 X FINALIST  
D&AD: 1 X INBOOK NEW YORK FESTIVAL: 1 X BRONZE, 2 X FINALIST DDP: 1 X BRONZE   
CLIO FESTIVAL: 1X SHORTLIST RED DOT: 1 X AWARD, 2 X BEST OF THE BEST, 1X GRAND PRIX  
JAHRBUCH DER WERBUNG: 1 X SILBER, 1 X BESTER DER BRANCHE 
INTERNATIONALER DEUTSCHER PR-PREIS U.A. 



DER KLUGE KOPF 
HINTER DER EINHEIT. 
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DER KUNDE: FAZ 
Für die FAZ Reihe „Kluge Köpfe“ brauchte es ein Motiv für den 25. Jahrestag der Deutschen 
Einheit. 





DIE 24 STUNDEN 
AUSSTELLUNG. 
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DER KUNDE: DEUTSCHE BANK KUNSTHALLE 
Eine Aktion zur Eröffnung der Deutsche Bank KunstHalle – die Nachfolgegalerie des Berliner 
Guggenheim Museums. Mit MACHT KUNST riefen wir alle Berliner Künstler auf, eine eigene 
Arbeit für 24 Stunden genau dort zu präsentieren wo früher Picasso, Van Gogh oder Kandinsky 
hingen. 







EINE VERPACKUNG 
FÜR DIE OHREN. 
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DER KUNDE: KIRSCH AUDIO 
Eine Packaging-Idee für die Berliner Lautsprecher-Manufaktor KIRSCH AUDIO, die soundstarke 
Boxen für Bars und Clubs herstellt. 





KÜNDIGEN LEICHT 
GEMACHT.   
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DER KUNDE: JUNG VON MATT 
Mitarbeit an einem Kalender mit 365 unterschiedlichen, fertig ausformulierten 
Kündigungstexten – für Mitarbeiter anderer Agenturen. 





DEUTSCHE KINDER 
AN DIE WAFFEN. 
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DER KUNDE: OHNE RÜSTUNG LEBEN E.V. 
Ein Mailing in Form des früher üblichen Bundeswehr-Einberufungsbescheids. Die Briefe wurden 
an Haushalte mit Kleinkindern geschickt und die Eltern in Beamtendeutsch aufgefordert, ihre 
Kinder zum Dienst an der Waffe abzustellen. Eine Aktion, die lautstark auf die Thematik 
Kindersoldaten aufmerksam machte. 





UNBESCHREIBLICHES 
BESCHREIBEN. 
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DER KUNDE: MERCEDES-BENZ, MERCEDES-AMG 
Anzeigenkampagnen und Einzelmotive für unterschiedliche Modelle. 















IDEEN FEILEN UND 
SÄTZE SCHLEIFEN. 
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DER KUNDE: DAS HANDWERK 
Betreuung der Handwerk Kampagne und Entwicklung diverser Aktionen und Sondermotive. 





WWW.HANDWERK.DE

Ich braue 
kein Bier. 
Ich verteidige 
den Ruf 
Deutschlands.



WWW.HANDWERK.DE

Ich ziehe keine Mauern hoch. 
Ich baue Gott ein Haus.





TSCHÜS HANDWERK. 
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DER KUNDE: DAS HANDWERK 
Nach fünf Jahren endete die Zusammenarbeit zwischen dem Deutschen Handwerk und der 
Agentur Scholz & Friends. Dafür galt es einen würdigen Abschiedstext zu finden. 





EINE KAMPAGNE FÜR 
GEFÄHRDETES HAAR. 
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DER KUNDE: SCHWARZKOPF 
Eine Anzeigenkampagne für das Hair Repaire Produkt BC Bonacure. 









DIE WELT BRAUCHT 
BESSERE TECHNIK.  

34 

DER KUNDE: SATURN 
Konzeption von TV-Spots für die Kampagne „Die Welt braucht bessere Technik“. Nachfolgend 
der Spot „Sportsbar“. 



https://vimeo.com/80260174 



MIT DER STREITAXT 
DURCH BERLIN. 
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DER KUNDE: QIXXIT 
Qixxit ist die Reiseplanungs-App der Deutschen Bahn. Ziel war es, ihre Bekanntheit zu steigern. 
Wir drehten einen Film mit einem Zwerg aus dem Tolkien-Universum. Und schickten ihn mit 
verschiedenen Verkehrsmitteln quer durch Berlin. Der Film wurde exakt zur Premiere vom 
Hobbit3 im Netz verbreitet und hatte am Ende fast so viele Zuschauer wie der Hobbit selbst. 



http://www.s-f.com/group/de/press/releases/2429/ 

www.mrbobfilms.com/work/zwerg 



WERBUNG FÜRS 
KNUTSCHEN. 
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DER KUNDE: PROSIEBENSAT1 
Motto und Ideen für eine On Air/Off Air Promotion für den Digitalsender Sat1Emotions. 







ALS WERDER NOCH 
KERLE HATTE. 
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DER KUNDE: NIKE 
Eine Kampagne zum Einstieg von Nike als Sponsor bei Werder Bremen.  
Die Grundidee: Werder Next Level.  













GÜNSTIG MUSS 
NICHT BILLIG SEIN. 
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DER KUNDE: PENNY 
Eine medienübergreifende Jungzellenkur, mit dem Ziel den Discounter aus der Schmuddelecke 
zu holen und den Kundenservice zu unterstreichen. Sowohl die Imagekommunikation als auch 
der Auftritt aller Penny Marken (Naturgut, San Fabio, Penny to Go, Bäckerkrönung etc.) und die 
discountüblichen Abverkaufsaktionen wurden überarbeitet. Nachfolgend verschiedene 
Arbeitsbeispiele. 



www.mypony.pro/directors/housereel/penny-sagt-danke 



sommer

Jetzt probieren:
Frische Snacks für schnelle Genießer.

!"#

PENNY TO GO 
Smoothie
Apfel--Himbeer





ZUM SCHLUSS NOCH 
ETWAS LEKTÜRE. 
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DER KUNDE: MERCEDES AMG  
Lektürentexte für verschiedene Kunden. Nachfolgend zwei Beispiele für Mercedes AMG. 















VIELEN DANK FÜR 
IHR FEEDBACK 
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MOBIL: 0175/7009012 
EMAIL: HALLO@LARSWAGNER.ORG 
HOMEPAGE: LARSWAGNER.ORG 
ADRESSE: SKALITZER STRASSE 54B, 10997 BERLIN 


